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Кундалик ҳаётимизда кўча-кўйда, телевизорда, газеталарда нафақат турли хил 

махсулотлар ва савдо белгисининг рекламаси билан, балки жамоатчиликка таъсир 

кўрсатувчи турли ижтимоий акциялар, профессионал ассоциациялар фаолиятига ҳам дуч 

келамиз. Бу эса ҳали вужудга келганига унча кўп бўлмаган ижтимоий рекламанинг бир 

кўриниши ҳисобланади. Одатда ижтимоий реламалар фуқароларнинг кайфиятларини 

кўтариш, онгини доимий туюладиган муаммолардан чалғитиш ҳамда уларни оддий нарса 

ва жараёнлар ҳақида ўйлашга мажбур қилади.  

Бугунги кунда мамлакатимизда давлат ва турли ННТлар билан биргаликда ОИТС, 

алкоголизм, наркомания, кашандалик қарши бўлган ижтимоий рекламаларни кўплаб 

учратиш мумкин. Шунга қарамасдан юртимизда юқоридаги иллатларнинг сони анчагина 

эканлигини статистик маълумотлар тасдиқлайди. Ундан ташқари республикамизнинг 

магистрал йўлларида кузатсангиз йўл четларида ҳайдовчиларни огоҳликка чорловчи 

ижтимоий рекламаларни кўрамиз. Ҳар йили минглаб фуқаролар ҳаётига зомин бўлувчи 

автоҳаклокатлар олдини олишга қаратилган ижтимоий рекламалар умумий ижтимоий 

рекламалар рейтинги таҳлил қилинганда анчагина қуйи поғонага тушиб кетган. 

Ваҳоланки, Ғарб мамлакатларида бундай мазмундаги ижтимоий рекламалар 1-ўринда 

турувчи атроф-муҳитни ҳимоялашга қаратилган ижтимоий рекламалрадан кейинги 

ўринда туради. Мамлакатимиздаги кўп сонли автоҳалокатларнинг олдини олиш ва 

ҳайдовчилар ва пиёдалар ҳавфсизлигини таъминлаш мақсадида ривожланган 

мамлакатларда қўлланилаётган ижтимоий рекламаларнинг миллийча кўринишларини 

яратиш бугунги кундаги асосий вазифалардан бири ҳисобланади.  

Ижтимоий реклама тушунчаси ҳаётимизга яқиндагина кириб келган тушунча 

ҳисобланади. Агар ушбу сўзни инглиз тилидан айни таржима қиладиган бўлсак, public 

advertising деб айтилади. Бу тушунча фақатгина МДҲ мамлакатларидагина ижтимоий 

реклама деб аталади. Ривожланган Ғарб давлатларида бу тушунча ўрнига нотижорий 

реклама ёки жамоат рекламаси деган тушунча қўлланади. Умуман олганда, ижтимоий 

рекламанинг ўзи нима? “Нотижорий реклама – бу ННТ ёки уларнинг қизиқишлари асосида 

яратиладиган рекламалар бўлиб, жамотчилик эътиборини қандайдир муаммо ёки 

жараёнга тортишни мақсад қилган бўлади.” Бутун дунё миқёсида ижтимоий рекламалар 
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жамоатчиликнинг соғлом дунёқарашини шакллантиришнинг асосий воситаларидан бири 

ҳисобланади. 

АҚШда ижтимоий реклама тушунчаси ўрнига public service advertising ва public service 

announcement (PSA) тушунчалари қўлланилади. Ижтимоий аҳамиятга эга бўлган ҳар 

қандай ғоя public service announcementларнинг предмети бўлиши мумкин. Бундай турдаги 

рекламаларнинг асосий мақсади — “жамоатчиликнинг қандайдир муаммога муносабатга 

ўзгартириш ва натижада янги ижтимоий қадриятларни шакллантиришдан” иборат 

бўлади. 

Бугунги кунда кўпгина МДҲ мамлакатларида ижтимоий реклама тушунчасига турлича 

қарашлар мавжуд. Хусусан, ташвиқот кампанияларни ташкиллаштиришда кўпчилик 

ижтимоий ёндошув ва технологиялардан фойдаланса, иккинчи томондан, ижтимоий 

реклама текин бўлган бефойда маҳсулотлар деган фикрлар шаклланган. Шоу-бизнес 

оламида юзлаб тижорий ва сиёсий рекламалар орасидан ижтимоий рекламалрни ажратиб 

олиш анчайин мушкул. Чунки, кўпинча ижтимоий рекламаларнинг ҳам мақсад ва 

вазифалари бошқа турдаги рекламаларникига ўхшаб кетади.  

Ўзбекистон республикаси “Реклама тўғрисида”ги қонунида “Ижтимоий рекламали 

ахборот” тушунчасига шундай таъриф берилган: “Ижтимоий рекламали ахборот соғлиқни 

сақлаш, атроф муҳитни муҳофаза қилиш, энергия ресурсларини сақлаб қолиш, 

ҳуқуқбузарликларнинг олдини олиш, аҳолини ижтимоий ҳимоя қилиш ва хавфсизлигини 

таъминлаш, маънавият ва маърифат масалаларига доир ахборот, шунингдек, нотижорат 

йўсиндаги бошқа ахборотдир”. Қонунга киритилган ўзгартишларга асосан шахсларнинг 

ижтимоий рекламали ахборотни текинга тайёрлаш ва тарқатишга доир фаолияти, ўз мол-

мулкини (шу жумладан, пул маблағларини) ижтимоий рекламали ахборот тайёрлаш ва 

тарқатиш учун бошқа шахсларга бериши хайрия фаолияти деб эътироф этилади. Бундай 

шахслар қонун ҳужжатларида назарда тутилган имтиёзлардан фойдаланадилар. Реклама 

тарқатувчилар реклама учун ажратилган эфир вақти, нашр ёки реклама майдони умумий 

йиллик ҳажмининг 5 фоизидан кам бўлмаган ҳажмда ижтимоий рекламали ахборотни 

жойлаштириши шарт. Бунда фаолияти республика Давлат бюджети ҳисобидан тўлиқ ёки 
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қисман молиялаштириладиган реклама тарқатувчилар ижтимоий рекламали ахборотни 

бепул жойлаштиради. 

Бугунги кунда Ўзбекистонда ижтимоий реклама қандай мақсад ва вазифаларда 

тайёрланмоқда? Ушбу саволга жавоб бериш учун манфаатдор институт ва ташкилотлар 

томонидан яратилаётган ижтимоий рекламаларни таҳлил қилишимиз лозим бўлади:  

Биринчи турга нодавлат нотижорат ташкилотлари яъни ҳайрия фондлари, 

шифохоналар, масжидлар киради. Уларнинг мақсади беморларга ва эҳтиёжмандларга 

ёрдамлашишишдан иборат бўлади. Ушбу йўналишда улар томонидан тайёрланган 

ижтимоий рекламалар мавжуд бўлиб, уларнинг мақсади масжидлар қурилиши, турли 

фондлар фаолияти учун маблағ жалб қилиш, маълум ёрдамга муҳтож кишиларнинг 

даволанишлари учун мақсадли ёрдам кўринишида бўлади. Шунингдек, соғлом турмуш 

тарзи, хавфсиз жинсий ҳаёт кабиларни тарғиб қилувчи рекламаларни ҳам юқоридаги 

турга киритиш мумкин. Шуни қайд этиш керакки, бугунги кунда ОАВга жойланадиган 

аҳолига энг самарали ижтимоий рекламаларнинг кўпчилиги ННТ томнидан берилмоқда.  

Иккинчи тури — ассоциациялардир. Турли профессионал, савдо ва фуқаровий 

ассоциациялар ҳам ўз мақсадлари йўлида ижтимоий рекламалардан кенг 

фойдаланидилар. Кўпинча бундай ижтимоий рекламаларни яратишдан мақсад ижобий 

жамоатчилик фикрини шакллантириш ва фуқароларни тинчлантиришдан иборат бўлади. 

Бундай роликларда кундалик ҳаётимиздаги оддий ҳақиқатларни тасвирлайдиган 

воқеалар ўрин олади. Учинчи тури давлат ташкилотларидир. Мамлакатимизда ижтимоий 

рекламалардан барча вазирлик ва идоралар кенг фойдаланишмоқда. Хусусан, ИИВ, 

Миграция агентлиги, ФВВ, ДСҚ, ССВ ва бошқалар томонидан тайёрланаётган ролик ва 

флайерларни келтириш мумкин. Балки, бундай рекламалрнинг сони керак бўлганидан кам 

бўлиши мумкин, бироқ давлат ташкилотлари лозим даражада ижтимоий рекламалрни 

яратишмоқда. Давлат ташкилотлари томонидан тайёрланган ижтимоий рекламаларни ҳар 

доим ҳам ижтимоий реклама сафига қўшиб бўлмайди. Чунки, давлат ташкилотлари 

ижтимоий аҳамиятга эга бўлган қадриятлардан фойдаланган ҳолда ўзларининг тижорий 

мақсадларига ижтимоий рекламалар орқали эришишлари мумкин. (Масалан, ўз 

обрўларини оширишда фойдаланиши мумкин). 
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Қуйдаги мисол орқали фикримни исботлашга ҳаракат қиламан. ИИВ ЙҲХББ ТВ, 

интернет ва йўллардаги таблоларда алкогол истеъмол қилиб автомашина 

бошқармасликни тарғиб қилувчи ижтимоий рекламаларни бериб боради. Бир томондан 

улар ичкиликбозликка қарши курашувчи ижтимоий реклама тайёрлаётган бўлса, иккинчи 

томондан халққа ўзларининг ишлаётганлиги ва қанчалик муҳим орган эканлигини тарғиб 

қилади. Чунки, хайдовчилар ва халқнинг онгида ЙҲХББ коррупциялашган орган сифатида 

ўрнашиб қолган. Ижтимоий рекламалар орқали эса бу органлар ҳайдовчилар хушёрлигини 

ошириш ва халқнинг ЙҲХББга нисбатан муносабатини ўзгартиришни ҳам мақсад қилиб 

қўяди. 

МДҲда аксар ҳолларда ижтимоий рекламаларни ҳам тижорий рекламаларни ҳам бир 

хил муаллифлар тайёрлашади. Одатда бундай реклама муаллифлар ўзларининг 

профессионал эканлигини уқдиришга ҳаракат қилишади. Аммо ижтимоий реклама 

автомобил ёки кир ювиш кукунидан фарқли равишда инсонлардаги яширин: шок, аффект, 

қўрқув, хурсандчилик ёки қайғуни туйғуларни юзага чиқариши лозим.  

Хулоса қилиб айтганда, ижтимоий рекламалар жамоатчилик фикрини 

шакллантиришдаги энг муҳим воситалардан бири саналади. Бу эса бугунги кундаги 

глобаллашув жараёнларида аҳолини ижтимоий ҳимоялаш, инсонлар ўртасидаги 

гуманитар муносабатларни ўрнатишда муҳим аҳамият касб этиб, бу жараёнда иқтисодий 

муносабатларни ривожлантириб, фуқаролик жамияти шаклланишида катта рол ўйнайди. 
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